PLANO DIDATICO

Orientacdes de Preenchimento:

1.Este documento devera ser cadastrado no SIPAC/Protocolo como OSTENSIVO

2.Todos os itens do Plano Didatico sao de preenchimento obrigatoério

3.Deverao assinar eletronicamente este documento: o servidor docente responsavel pela
disciplina e o Coordenador de Curso

IDENTIFICACAO DA DISCIPLINA

Nome da Disciplina GESTAO DE PRODUTOS E MARCAS

Codigo / Periodo de oferta GO5GPMAO0.01 / 3°

Periodo letivo 1°/2022

Créditos () 02 créditos

Carga horaria total (") 30 horas

Modalidade Tebrica

Classificacdao do Contetuido pelas DCN Basica

(*) Conforme Projeto Pedagdgico (PPC) do curso

Campus Divindpolis

Departamento/Coordenagéo Departamento de Informatica, Gestédo e Design - DIGD-DV

Professor(a) Antbnio Guimaraes Campos




METODOLOGIAS E FERRAMENTAS UTILIZADAS

Aula expositiva dialogada

Aula com uso de projetor multimidia e apresentacao de videos
Debates e discussées

Estudos de caso

Trabalhos praticos em equipe

Metodologias ativas de ensino

ATIVIDADES AVALIATIVAS

Valor / Descricao da atividade

- 20 pontos: Prova escrita

- 30 pontos: Painel Semantico: Pesquisa de tendéncias de consumo de moda

- 10 pontos: Trabalho: Estudo de Marcas de Moda - Relatério

- 20 pontos Debate e Relatério: Os Desafios e Oportunidades do Polo da Moda de Divindpolis
- 20 pontos: Estudo Dirigido — MARKETING NAS REDES SOCIAIS

TOTAL: 100 pontos




CRONOGRAMA

Data / Descricdo da Atividade

22/03/2022 - Programacéo da Semana de Acolhimento dos Alunos de Retorno ao Ensino Presencial

29/03/2Q22 - AULA INAUGURAL, - Conceitos fundameptais de marketing e marcas, - O QUE E UMA MARCA?
- FUNCAO DA MARCA, - VANTAGENS DA UTILIZACAO DE MARCAS

05/04/2022 - Perspectiva Histérica do Marketing, - Conceito de Marketing - Orienta¢gGes de Administragcéo de
Marketing

12/04/2022 - Matriz SWOT ou FOFA, O QUE E SEGMENTACAO? TIPOS DE SEGMENTACAO DE MERCADO
SEGMENTOS DE MERCADO NA MODA, NICHOS DE MODA, Oportunidades de Nichos de Moda

19/04/2022 - O QUE E UMA MARCA? - FUN(;AO E CONCEITO DA MARCA, - REGISTRO DA MARCA,
VANTAGENS DA UTILIZACAO DE MARCAS, - Posicionamento e Reposicionamento

26/04/2022 - Criacao de novos produtos. Ciclo de vida do produto.

03/05/2022 - Ciclo de moda e formacédo de tendéncias, - Os Tipos de Tendéncias, - Macrotendéncias,
Microtendéncias, Taticas de promocao de acordo com o ciclo de vida do produto

10/05/2022 - Tendéncias de Consumo de Moda, - Ciclo dentro de ciclos de moda - O Tempo e o ciclo de vida dos
produtos de moda, - NOVIDADES OU MODINHAS, - CLASSICOS, - ENTRE A MODINHA E OS CLASSICOS, -
FAST FASHION, - ALTA MODA X MODA DE MASSA - Mas como surgem as tendéncias de moda?

17/05/2022 - Painel: Pesquisa de tendéncias de consumo de moda, conhecimento da relagdo tendéncia e criagao de
moda
24/05/2022 - Compreenséao da relagédo do conceitual da colegdo com os movimentos contemporaneos.

31/05/2022 - Explica¢é@o do Trabalho: Estudos de Marcas de Moda, - Andlise do portfélio de produtos de moda
07/06/2022 - Debate: Os Desafios e Oportunidades do Polo da Moda de Divinépolis

14/06/2022 - Marca coletiva do Setor de Vestuério de Divinépolis, Palestra sobre a Marca coletiva do Setor de

BIBLIOGRAFIA ADICIONAL *)

BRANDING NA ERA DIGITAL: andlise de duas crises vivenciadas pela Arezzo nas midias sociais. Disponivel em: htt}

() Relaco de textos ou materiais didaticos NAO constantes no plano de ensino



CONTATO COM O PROFESSOR (*)

- E-mail: aguimaraes@cefetmg.br - Os agendamentos serdo feitos diretamente com o Professor.

() E-mail, Teams, etc. Disponibilizar também possiveis horarios de atendimento (mediante agendamento prévio).



MINISTERIO DA EDUCAGAO )
CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
DIRETORIA DE GRADUAGAO

M ocecTr NAc
S - IVINT

Curso Bacharelado em Desian de Moda - Plano Didatico - Campus: V - Divinopolis

| DISCIPLINA: Gestdo de Produtos e Marcas | CODIGO: GO5GPMAO0.01
VALIDADE: Inicio: 03/2022 Término: 07/2022
Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 02 aulas Créditos: 02
Modalidade: Tedrica

Classificagao do Conteudo pelas DCN: Basica

Ementa:

Geréncia de Marcas no contexto da organizagdo de Marketing. Fundamentos do conceito de
marcas. Histérico da utilizagdo de marcas. Marketing de experiéncia. Inovacado em produtos. Etapas
para langcamento de novos produtos. Ciclo de vida do produto. Estratégia para o ciclo de vida dos
produtos. Analise do portfdlio de produtos.

Cursos Periodo Eixo Obrig. | Optativa
Design de 3° Gestao e Comunicagado em Moda X
Moda

Departamento/Coordenagao: Departamento de Informatica, Gestdo e Design
INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Cadigo

Nao ha.

Co-requisitos

ORGANIZACAO EMPRESARIAL.

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1

Compreender a Gestado do Produto com interface em todas as areas funcionais da
organizagdo, as principais etapas no langamento e desenvolvimento de novos
produtos. Conceitos de difusdo de inovagdes e de ciclo de vida dos produtos, seu
valor nas ferramentas para a geréncia de produtos. Posicionamento do produto e o
“nicho” que uma empresa ocupa no mercado. Gestdo de Marcas e seu desempenho
no valor estratégico para a lealdade do cliente e lucratividade do negdcio.

Avaliagao

- 20 pontos: Prova escrita

- 30 pontos: Painel Semantico: Pesquisa de tendéncias de consumo de moda

- 10 pontos: Trabalho: Estudo de Marcas de Moda - Relatério

- 20 pontos Debate e Relatdrio: Os Desafios e Oportunidades do Polo da Moda de
Divinépolis

- 20 pontos: Estudo Dirigido — MARKETING NAS REDES SOCIAIS

Métodos Didaticos

Aulas expositivas dialogadas (utilizagdo dos recursos audiovisuais disponiveis).
Debates e dindmicas de grupos.
Seminarios e palestras
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MINISTERIO DA EDUCAGAO )
CENTRO FEDERAL DE EDUCAGAO TECNOLOGICA DE MINAS GERAIS
DIRETORIA DE GRADUAGAO

M ocecTr NAc
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Curso Bacharelado em Desian de Moda - Plano Didatico - Campus: V - Divinopolis

Atividades Complementares:
(atividades ndo computadas na carga horaria, que contribuam a melhoria do processo ensino-
aprendizagem). Realizag&o de trabalhos praticos individuais e em equipe.

Unidades de ensino Carga-horaria
Horas/aula
1 |UNIDADE 1 — Conceitos de Marketing 4
2 |UNIDADE 2 — Geréncia de Marcas 4
3 |UNIDADE 3 — Fundamentos do conceito de marcas. Historico 4

da utilizacdo de marcas

UNIDADE 4 — Marketing de experiéncia na moda

(21 &) I

6
UNIDADE 6 — Inovagdo em produtos de moda 6
UNIDADE 6 — Criacao de novos produtos. Ciclo de vida do 6
produto. Analise do portfolio de produtos de moda

Total 30

Bibliografia Basica

1

PIERITZ NETTO, Alfredo. Gestao de produtos e marcas. Indaial: Uniasselvi,
2013.

2

SAYEG,Carla Marcondes; DIX, Luis Tadeu. Gerencia de produtos de moda.
Sao Paulo: Estacao da Letras e Cores, 2015.

3

DILLON, Susan. Principios de gestao de negécios de moda. Sao Paulo: G
Gili, 2012.

Bibliografia Complementar

1

TOBY,Meadows. Como montar e gerenciar uma marca de moda. Sdo Paulo:
G Gili, 2012.

2 | TAVARES, Mauro Calixta. Gestao de marcas: construindo marcas de valor. Sdo
Paulo: Harbra, 2008.

3 | KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos. Gestao Estratégica de Marcas. Sao
Paulo: Pearson Education do Brasil, 2006.

4 | KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos. Gestao do Valor da Marca: como
criar e gerenciar marcas valiosas.Rio de Janeiro: Editora Senac, 2010.

5 | OLIVEIRA, Sérgio Luis Ignacio; ROCAH, Marcos Donizete Aparecido. Gestao

Estratégica de Marcas. S&o Paulo: Saraiva, 2014.
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