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VALIDADE: A partir de 01/2022

Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 02 aulas Créditos: 02
Modalidade: Pratica-Tedrica/Obrigatoria

Classificagcao do Conteudo pelas DCN: Especifica

Ementa:

Conceitos fundamentais de estudos de mercado. Principais metodologias
(quantitativas e qualitativas). Estratégias para obtengcdo de informacéo (internas,
externas, primarias e secundarias). Etapas da pesquisa. Tipos de pesquisas.
Elaboracdao do briefing. Elaboracdo de estudos completos (quantitativo e
qualitativo). Métodos para coleta de dados e trabalho de campo. Analise e desenho
de relatério. Pesquisa de mercado pela internet. Estudo de casos aplicados.

Cursos Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa

Gestdo e Comunicagao

em Moda X

Design de Moda 7°

Departamento/Coordenagao: Departamento de Informatica, Gestao e Design
INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Cadigo

Marketing e Comunicacao de Moda
Moda, Semidtica e Comunicacao

Co-requisitos

Nao ha.

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

Aprender ferramentas de pesquisa de mercado qualitativa e quantitativa. Pensar
estrategicamente na gestdo de marcas no mercado competitivo, identificando o
posicionamento de uma empresa, produto ou servigo, de acordo com o seu ciclo de vida.
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Avaliagoes

1a Atividade avaliativa: Estudo de Caso - 20 pontos - Abril

2a Atividade avaliativa: Execugdao do primeiro momento da pesquisa qualitativa:
formulagao do problema, dos objetivos e hipéteses, definicdo da metodologia - 25 pontos
- Junho

3a Atividade avaliativa: Execucao do segundo momento da pesquisa qualitativa: plano de
coleta, pré-teste de campo, coleta, processamento e analise dos dados - 25 pontos -
Junho

4a Atividade avaliativa: Execucdo do momentos finais da pesquisa qualitativa: elaboragao
de relatério e apresentagao oral e escrita do trabalho completo, com exposicido de
resultados - 30 pontos - Julho

Métodos Didaticos

Aulas expositivas dialogadas.
Aulas praticas.

Estudos dirigidos de textos.
Estudos de casos.

Trabalhos individuais e em grupo.
Discussobes orientadas.

UNIDADES DE ENSINO Carga-horaria
Horas/aula

UNIDADE 1 — Marketing para o século XXI

Evolugcao do Marketing e da Moda: Marketing 1.0; Marketing 2.0;
Marketing 3.0; Marketing 4.0; Marketing 5.0

1 | Marketing 4.0: do tradicional ao digital: o que muda? 02
Marketing 5.0: Marketing 5.0: a integrac&o entre tecnologia e fator
humano

Tendéncias e tarefas do marketing 5.0

UNIDADE 2 — Mercados e Ambientes de Marketing
Sistema de Informacao de Marketing

2 | Analise do Microambiente de Marketing

Andlise do Macroambiente de Marketing

Papel da pesquisa de mercado no SIM

04

UNIDADE 3 - Pesquisa de Mercado

Pesquisa de mercado: conceitos, fundamentos e aplicabilidade
Metodologias, fontes de informagéao e tipos de pesquisa

3 | Classificagao da pesquisa de mercado 08
A funcao da pesquisa de mercado na tomada de decisdes
gerenciais

Etapas da pesquisa de marketing

UNIDADE 4 - Estudos de Casos de Pesquisas aplicadas a
4 Moda 02
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UNIDADE 5 — Pesquisa de Mercado em Processo
Definicdo do problema, dos objetivos da pesquisa e de uma
abordagem
Desenvolvimento do plano de pesquisa
5 Execucgao: elaboracdo de questionarios e formularios, coleta de 08
dados
Analise das informacodes
Construcao de relatorios
Apresentagao dos resultados
Tomada de decisao
6 Atividades Avaliativas — a serem realizadas ao longo do 6
semestre
TOTAL 30
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