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Metodologia de ensino Atividades Avaliativas Valor
Aulas expositivas dialogadas. Aulas práticas. Atividade 1 25

Estudos dirigidos de textos. Atividade 2 25

Trabalhos individuais e em grupo. Atividade 3 20

Discussões orientadas. 

P r o j e t o d e c r i a ç ã o e 
desenvolvimento de vitrine para 
lojas de varejo de moda – 
cliente real

30

Leitura e análise de imagens paradas e em 
movimento. 

Estudo e análise de objetos tridimensionais.

Visitas técnicas. Total 100

Recursos

Textos indicados e outros materiais de apoio ao estudo e à pesquisa.  
Imagens da arte, do design e da moda para leitura e análise.  
Vídeos e filmes sobre temas básicos e/ou complementares pertinentes aos conteúdos 
propostos.  
Slides de apoio aos conteúdos das aulas expositivas.  
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Cronograma

Data Atividade

10/08 

17/08 

24/08 

31/08 

14/09 

21/09 

28/09 

05/10 

19/10 

26/10 

09/11 

16/11 

23/11 

30/11 

07/12 

14/12 

21/12

UNIDADE 1 – Fundamentos e conceitos centrais do 
marketing 
Marketing: definições, conceitos centrais, fundamentos. 
Marketing de varejo 
A relação Marketing e Moda.  
Tendências e tarefas do marketing no século XXI. 
Comunicação de Marketing: Publicidade e Propaganda, 
Merchandising, Promoção de vendas, Ponto de venda, 
Vitrina e Visual Merchandising. 

UNIDADE 2 – Visual Merchandising 
História do Visual Merchandising: como surgiu e qual é o 
atual cenário do VM no panorama nacional e internacional.  
Princípios fundamentais da comunicação visual do 
produto.  
Técnicas de VM e Vitrinismo. 

UNIDADE 3 – Vitrinismo e Visual Merchandising 
Vitrinismo e Merchandising: o papel da vitrine no 
merchandising. 
Exposição e disposição de produtos; áreas positivas e 
negativas; técnicas para exposição de produtos. 
Vitrines: Identidade, Imagem, Comunicação. 

UNIDADE 4 –  Comportamento do Consumidor 
Considerações básicas sobre o comportamento de 
consumidor. 
Comportamento de compra.  
Fatores que influenciam o comportamento do consumidor.  
Características e tendências de consumo na sociedade 
hipermoderna.   
Posicionamento do produto junto ao mercado consumidor: 
cliente almejado X tipo de exposição (promoção no PDV). 

UNIDADE 5 – Projeto de Vitrina  
Tipos e estilo de vitrines: promocionais, publicitária, 
comemorativa e institucional.  
Arquitetura: panorâmica, suspensa ou ilha, calendário 
promocional, nicho, balcão, painel, prateleira, gôndola e 
display.  
Uso e aplicação de cores. 
Definição do layout. 
Produção e montagem.  
Ferramentas utilizadas na montagem das vitrines. 
Iluminação (tipos, cuidados, recomendações e efeitos). 
Coordenação e confecção de elementos decorativos.  
Elementos de suporte – manequins, prateleiras, tablado, 
expositores/displays (tipos, finalidades, manejo). 
Pesquisa e seleção de materiais para impacto.



Ao longo de todo o semestre, 
durante as aulas e também fora 
da sala de aula

- Elaboração e apresentação de Seminários 
- Realização de Exercícios teórico-práticos
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