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| DISCIPLINA: Marketing e Comunicacgéo de Moda | CODIGO: GO5GPMA0.01 |
VALIDADE: Inicio: 03/2023 Término: 07/2023

Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 02 aulas Créditos: 02
Modalidade: Tedrica

Classificagdo do Contetido pelas DCN: ESPECIFICA

Ementa:

A Moda e o Marketing. A cadeia de fornecimento na moda. Moda e consumo.
Marketing e o comportamento do consumidor de Moda. Mix de marketing aplicado a

moda. Planejamento de marketing na moda: comunicagdao. Nog¢des de publicidade e
propaganda Ciclo de vida dos produtos.

Curso |Periodo Eixo Obrig. | Optativa
Design de 5° Gestao e Comunicagao em Moda X
Moda
Departamento/Coordenagao: Departamento de Informatica, Gestdo e Design
INTERDISCIPLINARIDADES
Pré-requisitos Caédigo
Nao ha.
Co-requisitos
Nao ha.

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 |Conhecer aspectos do marketing, segmentagdo de mercado na moda e o mercado de

moda no Brasil. Identificar e entender a importdncia do marketing da moda.
Compreender a administracdo do ponto de venda (loja, localizagdo e merchandising).
Tornar claros os conceitos que envolvem comunicagao visual e marketing.

Avaliagao

Avaliacao de Aprendizagem — 30 pontos - abril/2023
Seminarios / Debates / Exercicios — 30 pontos — maio/2023
Presenca e participacdo — 10 pontos

Trabalho Final — 30 pontos — julho /2023

Métodos Didaticos

Aulas expositivas dialogadas (utilizagdo dos recursos audiovisuais disponiveis).
Debates e dindmicas de grupos.

Seminarios e palestras

Estudos de casos

Atividades Complementares:

(Atividades nado computadas na carga horaria, que contribuam a melhoria do processo
ensino-aprendizagem). Realiza¢ao de trabalhos praticos individuais e em equipe.
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Unidades de ensino Carga-horaria
Horas/aula
1 |UNIDADE 1 — Marketing de Moda e Consumo 4
2|UNIDADE 2 - Planejamento estratégico e processo de 4

marketing. Plano de Marketing. A cadeia de fornecimento na
moda

UNIDADE 3 — Marketing e o comportamento do consumidor

(200

UNIDADE 4 - Teorias da comunicacdo e da comunicagao
visual.

UNIDADE 6 — Nogdes de publicidade e propaganda. Marketing 6
aplicado. ldentidade visual corporativa e institucional. Imagem
empresarial. Imagem do produto. Comercializagdo da imagem

UNIDADE 6 — Produto, preco, ponto de venda, promogoes, 6
eventos e merchandising como ferramentas de marketing e de
vendas. Mix de comunicagao e mix de marketing. Langamento
e sustentagcao de produtos.

Total 30

Bibliografia Basica

1

ACACIO, Fernanda. Midias digitais: como vender produtos e servigos pela internet.
Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2020.

2 COBRA, Marcos. Marketing & Moda. Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2007. 263 p. 5 ex.

3 COBRA, Marcos. Marketing & Moda. 2. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Senac Sao Paulo,
2010. 287 p. 5 ex.

4 | MEADOWS, Toby. Como montar e gerenciar uma marca de moda. Porto Alegre:
Bookman, 2010.

5 | SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing:

conceitos e metodologia. 4. ed. Sio Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

Bibliografia Complementar

1

CARVALHAL, André. A moda imita a vida: como construir uma marca de moda. Sao
Paulo: Paralela, 2020.

2 COBRA, Marcos. Marketing do entretenimento. Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2008.

3 KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane; YAMAMOTO, Sonia Midori. Administracao de
marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2018.

4 LIMEIRA, Tania M. Vidigal (Tania Maria Vidigal). Comportamento do consumidor
brasileiro. 2. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2017.

S LOURENCO, Fatima; SAM, José Oliveira. Vitrina: veiculo de comunicagao e venda. 2.
ed. S3o0 Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2018.

6 | SCHMID, Erika. Marketing de varejo de moda: uma énfase em médias empresas. Rio

de Janeiro: Qualitymark, 2004.
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