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DISCIPLINA: Vitrina e Visual Merchandising CODIGO: G05VVMEO0.01

Inicio: 08/2023

Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 02 aulas/aula Créditos: 02
Natureza: Tedrica/Obrigatéria

Area de Formagao - DCN: Especifica

Departamento que oferta a disciplina: Departamento de Informatica, Gestao e Design

Ementa:

Fundamentos e conceitos de marketing. Visual merchandising e a vitrine. Relacdo do
ambiente com a exposicdo de produtos, espagos customizados, manequins de loja,
displays e comportamento de compra do consumidor. Identificagdo dos principais materiais
de merchandising em pontos de vendas.

Cursos Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa

Design de Moda 6° Processos Criativos X

Departamento/Coordenagao: Departamento de Informatica, Gestéo e Design
INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Cadigo

Nao ha

Co-requisitos

Né&o ha 04/4

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

Fornecer ao aluno referencial teérico sobre os fundamentos do visual merchandising,
demonstrando a importancia na utilizagcdo dessa ferramenta de comunicacdo de
marketing, visando as possibilidades de aumento de circulagdo de pessoas, divulgacao de
produtos e marcas e o estimulo a compra nos pontos de vendas. Desenvolver a pratica de
projetar, montar e gerir vitrines e exposi¢cao em lojas e eventos, para atender as demandas
organizacionais; Aplicar as técnicas de merchandising visual em lojas e eventos.
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UNIDADES DE ENSINO Carga-horéria
Horas/aula
1 |UNIDADE 1 - Fundamentos e conceitos centrais do 04
marketing

Marketing: definigdes, conceitos centrais, fundamentos.

Marketing de varejo
Arelagdo Marketing e Moda.

Tendéncias e tarefas do marketing no século XXI.

Comunicacdo de Marketing: Publicidade e Propaganda,
Merchandising, Promoc¢ao de vendas, Ponto de venda, Vitrina e
Visual Merchandising.

2 | UNIDADE 2 - Visual Merchandising 04
Histéria do Visual Merchandising: como surgiu e qual é o atual

cenario do VM no panorama nacional e internacional.
Principios fundamentais da comunicacao visual do produto.
Técnicas de VM e Vitrinismo.

3 | UNIDADE 3 - Vitrinismo e Visual Merchandising 06
Vitrinismo e Merchandising: o papel da vitrine no merchandising.

Exposicéo e disposi¢cao de produtos; areas positivas e negativas;
técnicas para exposicao de produtos.
Vitrines: Identidade, Imagem, Comunicagao.

4 | UNIDADE 4 — Comportamento do Consumidor 04
Consideragdes basicas sobre o comportamento de consumidor.
Comportamento de compra.

Fatores que influenciam o comportamento do consumidor.
Caracteristicas e tendéncias de consumo na sociedade
hipermoderna.

Posicionamento do produto junto ao mercado consumidor: cliente
almejado X tipo de exposi¢ao (promog¢éo no PDV).

4 | UNIDADE 5 - Projeto de Vitrina 12
Tipos e estilo de vitrines: promocionais, publicitaria, comemorativa

e institucional.

Arquitetura: panoramica, suspensa ou ilha, calendario
promocional, nicho, balc&o, painel, prateleira, gdbndola e display.
Uso e aplicagao de cores.

Definicao do layout.
Producao e montagem.

Ferramentas utilizadas na montagem das vitrines.

lluminagéo (tipos, cuidados, recomendacdes e efeitos).
Coordenagao e confecgao de elementos decorativos.

Elementos de suporte — manequins, prateleiras, tablado,
expositores/displays (tipos, finalidades, manejo).

Pesquisa e selecao de materiais para impacto.

TOTAL 30
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