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| DISCIPLINA: Organizago e Producéo de Eventos | CODIGO: GO50OPV0.01 |
VALIDADE: A partir de 01/2023
Carga Horaria: Total: 50 horas/aula Semanal: 4 aulas Créditos: 4

Modalidade: Tedrico/ Pratica
Classificagdo do Contetido pelas DCN: Basica

Ementa:

Processos legais que envolvem a producéio de eventos. Importancia do Briefing e o
cronograma de producdo. Apresentar e identificar todos os profissionais necessarios
para serem contratados de acordo com Briefing. Locagéo, cenario, diregdo de arte e
todos os elementos de cena que serdo necessarios para organizagdo e produgio.
Realizagdo dos eventos de acordo com a linguagem e comunicacdo de moda
determinada pela equipe de direcdo da marca / designer.

Cursos Periodo Eixo Obrig. | Optativa
Design de 7° Design de Moda X
Moda

Departamento/Coordenacao: Departamento de Informatica, Gestdo e Design

INTERDISCIPLINARIDADES

Pré-requisitos Cadigo
Producéo de Moda - |[1.5
Marketing e Comunicacdo de Moda 3.4
Co-requisitos

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 |Fornecer conhecimentos do pré-produgéo, realizagdo e produgdo de eventos de
Moda.

2 |Apresentar os processos legais e equipe que estdo envolvidos no decorrer da
organizacdo e producio de eventos.

3 |Propiciar a realizagdo do desfile dos trabalhos de concluséo de curso.

Unidades de ensino Carga-horaria
Horasl/aula
1 10

Introdugao aos Eventos de Moda;

Tipos de Eventos
Troca de Experiéncias discente e docente.

2 |Planejamento de Eventos 10
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Briefing
Tematica
Orgamento
Cronograma

3 |Pré-producdo de Eventos 15

Identidade Visual/ Estilo
Divulgagao/ Mkt de Eventos
Contratos

Equipe

Licengas

4 |Realizagao de Eventos 10

Direcao de Arte

Instalacéo/ Estrutura
Logistica

Transmissao/ Redes Sociais

5|pés-Evento 5
Pesquisa de satisfagao
Interagdo com participantes/ Redes Sociais
Total / Carga Horaria 50

Bibliografia Basica
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