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CAMPUS DIVINOPOLIS
DISCIPLINA: Vitrinismo e Visual Merchandising CODIGO: GO5VVME0.01

Inicio: 07/2021
Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 2 aulas/aula Créditos: 2

Natureza: (Tedrica-Pratica)
Area de Formagao - DCN: (Basica)
Departamento que oferta a disciplina: Departamento de Informatica, Gestao e Design

Ementa:

Fundamentos e conceitos de marketing. Visual merchandising e a vitrine. Relagdo do ambiente
com a exposigdo de produtos, espagos customizados, manequins de loja, displays e
comportamento de compra do consumidor. ldentificagao dos principais materiais de
merchandising em ponto de vendas.

Curso(s) Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa

Design de Moda 6° Gestéao e Cominicagédo em Moda X

INTERDISCIPLINARIDADES
Prerrequisitos-

Marketing e Comunicagéo De Moda

Correquisitos-

Nao se aplica

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 | Fornecer conhecimento teérico e pratico sobre os conceitos do visual merchandising

Apresentar as principais ferramentas de comunicagao visual e possiveis adequagao

2 no ponto de venda para facilitar e atrair as vendas e divulga¢ao dos produtos de moda

3 Envolver de forma interdisciplinar a criagdo de uma vitrina com os produtos
produzidos na disciplina “Planejamento e desenvolvimento de colegdo comercial”.
Unidades de ensino Carga-horaria
Horas/aula

1 | Nogbes de Marketing e Merchandising. 5

2 | Contexto histérico da vitrine. 5

3 | Estudo de Elementos compositivos. 10
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4 | Criagao e execucao de vitrine. 10

Total 30
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