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CAMPUS DIVINOPOLIS

DISCIPLINA: Pesquisa de Mercado e Branding CODIGO: GO5PMBRO0.01

Inicio: 03/2025
Carga Horaria: Total: 30 horas/aula Semanal: 2 aulas/aula Créditos: 2

Natureza: (Tedrica)

Area de Formagao - DCN: (Especifica)

Departamento que oferta a disciplina: DMGED-DV - Departamento de Moda,
Gestao e Design

Ementa:

Conceitos fundamentais de estudos de mercado. Principais metodologias (quantitativas e
qualitativas). Estratégias para obtengdo de informagdo (internas, externas, primarias e
secundarias). Etapas da pesquisa. Tipos de pesquisas. Elaboracao do briefing. Elaboracéo de
estudos completos (quantitativo e qualitativo). Métodos para coleta de dados e trabalho de
campo. Analise e desenho de relatério. Pesquisa de mercado pela internet. Estudo de casos

aplicados..
Curso(s) Periodo Eixo Obrigatéria | Optativa
Design de Moda 7° Gestao e Comunicagdo em Moda X

INTERDISCIPLINARIDADES

Prerrequisitos-

Marketing e Comunicag¢ao de Moda, Semiética e Comunicacgao.

Correquisitos-

Nao se aplica

Objetivos: A disciplina devera possibilitar ao estudante

1 | Aprender ferramentas de pesquisa de mercado qualitativa e quantitativa.

2 | Pensar estrategicamente na gestdo de marcas no mercado competitivo.

Identificar o posicionamento de uma empresa, produto ou servi¢o, de acordo com o
seu ciclo de vida.

4 | Desenvolver o Branding de uma marca de Moda.

Unidades de ensino

Horas/aula

Carga-horaria
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UNIDADE 1 — Marketing para o século XXI

Evolucdo do Marketing e da Moda: Marketing 1.0; Marketing 2.0;
Marketing 3.0; Marketing 4.0; Marketing 5.0

1 | Marketing 4.0: do tradicional ao digital: o que muda? 2
Marketing 5.0: Marketing 5.0: a integracdo entre tecnologia e fator
humano.

Tarefa as Tendéncias marketing 5.0

UNIDADE 2 — Mercados e Ambientes de Marketing
Sistema de Informacao de Marketing Analise do Microambiente de 4

2 Marketing Analise do Macroambiente de Marketing Papel da
pesquisa de mercado no SIM.
UNIDADE 3 — Pesquisa de Mercado
Pesquisa de mercado: conceitos, fundamentos e aplicabilidade
Metodologias, fontes de informacéo e tipos de pesquisa
3 | Classificagao da pesquisa de mercado 8
A funcao da pesquisa de mercado na tomada de decisdes
gerenciais.

Etapas da pesquisa de marketing

Unidade 4 — Branding o Posicionamento da Marca.

Desenvolver uma identidade de marca clara e coerente que
4 | reflita a missao, visao e valores da empresa, alinhada com as 8
expectativas do consumidor moderno.

UNIDADE 5 - Medicao e Analise de Resultados.
Utilizar métricas de desempenho para avaliar a eficacia das 4

5 -~ . . .
estratégias de branding, ajustando conforme necessario para
manter a marca relevante e ressonante com seu publico-alvo.
6 | Atividades Avaliativas — a serem realizadas ao longo do semestre 4

Total 30

Bibliografia Basica

CAMEIRA, Sandra Ribeiro. Branding + design: a estratégia na criagcdo de

1 identidades de marca. Sdo Paulo: Senac-SP, 2016.

DANTAS, Edmundo Brandado; LIMA, Samuel Pantoja. Pesquisa de mercado:
2 | fundamentos tedrico-metodolégicos aplicados a estudos de publicidade e de opinido.
Brasilia: Senac Distrito Federal, 2018. 224 p.

SAMARA, Beatriz Santos; BARROS, José Carlos de. Pesquisa de marketing:
conceitos e metodologia. 4. ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007. 272 p.
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Bibliografia Complementar

1

BARNARD, Malcolm. Moda e comunicag¢ao. Traducdo de Lucia Olinto. Rio de
Janeiro: Rocco, 2003. 267 p. Titulo original: Fashion as communication.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane; YAMAMOTO, Sonia Midori. Administracao
de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2018. ISBN
9788543024950.

LIMEIRA, Tania M. Vidigal (Tania Maria Vidigal). Comportamento do consumidor
brasileiro. 2. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2017.

MORACE, Francesco. Consumo autoral: os novos nucleos geracionais. Sao Paulo:
Estacdo das Letras e Cores, 2018. 248 p.
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